Modulo 1

[ N

INICIACAO A
PRODUCAO

\ /

/ - Introdugao a \

Producao
- Nogoes de
Administracdo
(teorias e fungdes)
- Nogoes sobre

Marketing e
kMarketing Cultury

/ - Cibercultura, \

simulacro e
simulacao

- Btica e Cultura

- Globalizagao da

K Cultura /

/ - Nogdes de \

Antropologia
Cultural
-Noc¢des de
Multimeios e
Multiculturalismo

- O que ¢ Politica

k Cultural? /




Modulo 2

[ N

PRODUCAO
CULTURAL

\ /

/

~

- O que ¢ producao?

- Perfil do Produtor

Cultural

(funcdo e mercado)

L

( Hierarquias dent&

das diversas areas
artisticas
- Etapas de
Producao
(pré-producao /
produgdo / pos-

/

K producao) /

/ - Produgao nas \

diversas areas:
Literatura
Musica
Cinema
Teatro
TV

@VCI’I’[OS em Geral/




-

Modulo 3

DESENVOLVIMENTO

DE
PROJETOS
CULTURAIS

~

a h

- Diversos cargos
na area de produgao
(diretor/produtor
executivo/gerente e
coordenador)

- Formatacao de
Projetos Culturais

L /

[ N

- Leis de Incentivo
a Cultura
Mecenato
Municipal e Fundos
Culturais
Lei Federal de
Incentivo a Cultura
Lei do Audiovisual

L /

4 )

- Estatisticas em
Projetos Culturais
(quanto area
cultural e regido)

- Direitos Autorais
e Dominio Publico

- /




Modulo 4

[ N

MERCADO
CULTURAL

\ /

/ - Historia da \

Producao
Cinematografica a
partir da andlise de

filmes
- Olhar cénico
através do teatro

k brasileiro /

/ - Formatacao de\

projetos — Lei
Municipal de
Incentivo a Cultura
- Formatacgao de
projetos Lei

Rouanet (meio

Kﬁsico e pela WEB)/

( Cronograma ﬁsi&
— financeiro nas
diversas areas (Lei
Rouanet)

- Captacao de
Recursos e

Comercializagao

KPalestra/Debatey




Médulo 5

[ N

NOCOES SOBRE
GESTAO
CULTURAL

\ /

-

L

- Nogdes sobre
Sistema da
Informacao

- Nogdes de
Sociologia da
Gestao

/

K Mundializagao (Q

Cultura
- Nocgoes sobre
Teoria das
Organizagoes
- Nocgoes sobre
Gestao Empresarial
- Sistema Nacional

de Cultura e Plano
Qacional de Cultuy

- Palestra/Debate 2

- Elaboracao de
Projeto de Produgao
Individual 1
(objetivos,
justificativas e
contra — partidas

sociais)
\ /




Modulo 6

4 )

ELABORACAO
DE PROJETOS

\ /

- Elaboracao de
projeto em
producgao teatral
(pratica em grupo-
simulacao)

- /

4 )

- Pitching
(Teoria e Pratica)

- Elaboracao de
Projeto de Produgao
Individual II
(Pesquisa /
Cronograma de
Execugao/
Orgamento Fisico-
Financeiro

\ /

4 )

- Exercicio de
Elaboracgao de
Prestacao de Contas
- Apresentagdo
Final de Projetos
Culturais
Individuais
utilizando técnica
de pitching
- Encaminhamento
para Leis de
Incentivo a critério

K do aluno /
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Na Internet:
http://www.fccdigital.com.br
http://www.mercadoecultura.com.br
http://www.cultura.gov.br
http://www.cultura.gov.br/observatorio
http://www.cultura.gov.br/editaisbrasil
http://www.culturadigital.br
http://www.marketingcultural.com.br

Contatos:

Vanessa Cancado 41 9656-6360

vanecancado@hotmail.com / cancado.tavolaredonda@gmail.com

Blogs: www.vanessacancado.wordpress.com
www.tavolaredondaproducoes.wordpress.com
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