
Módulo 1

INICIAÇÃO À 
PRODUÇÃO

- Introdução à 
Produção

- Noções de 
Administração 

(teorias e funções)
- Noções sobre 

Marketing e 
Marketing Cultural

- Cibercultura, 
simulacro e 
simulação

- Ética e Cultura

- Globalização da 
Cultura

- Noções de 
Antropologia 

Cultural
-Noções de 

Multimeios e 
Multiculturalismo
- O que é Política 

Cultural?



Módulo 2

PRODUÇÃO 
CULTURAL

- O que é produção?

- Perfil do Produtor 
Cultural 

(função e mercado)

- Hierarquias dentro 
das diversas áreas 

artísticas 
- Etapas de 
Produção 

(pré-produção / 
produção / pós-

produção)

- Produção nas 
diversas áreas: 

Literatura
Música
Cinema
Teatro

TV
Eventos em Geral



Módulo 3

DESENVOLVIMENTO
DE

PROJETOS 
CULTURAIS

- Diversos cargos 
na área de produção 

(diretor/produtor 
executivo/gerente e 

coordenador)

- Formatação de 
Projetos Culturais

- Leis de Incentivo 
à Cultura

Mecenato 
Municipal e Fundos 
Culturais
Lei Federal de 
Incentivo à Cultura
Lei do Audiovisual

- Estatísticas em 
Projetos Culturais 

(quanto área 
cultural e região)

- Direitos Autorais 
e Domínio Público



Módulo 4

MERCADO 
CULTURAL

- História da 
Produção 

Cinematográfica a 
partir da análise de 

filmes
- Olhar cênico 

através do teatro 
brasileiro

- Formatação de 
projetos – Lei 
Municipal de 

Incentivo à Cultura
- Formatação de 

projetos Lei 
Rouanet (meio 

físico e pela WEB)

- Cronograma físico 
– financeiro nas 

diversas áreas (Lei 
Rouanet)

- Captação de 
Recursos e 

Comercialização
- Palestra/Debate 1



Módulo 5

NOÇÕES SOBRE 
GESTÃO 

CULTURAL

- Noções sobre 
Sistema da 
Informação

- Noções de 
Sociologia da 

Gestão

- Mundialização da 
Cultura

- Noções sobre 
Teoria das 

Organizações
- Noções sobre 

Gestão Empresarial
- Sistema Nacional 
de Cultura e Plano 

Nacional de Cultura

- Palestra/Debate 2

- Elaboração de 
Projeto de Produção 

Individual I
(objetivos, 

justificativas e 
contra – partidas 

sociais)



Módulo 6

ELABORAÇÃO 
DE PROJETOS

- Elaboração de 
projeto em 

produção teatral 
(prática em grupo- 

simulação)

- Pitching 
(Teoria e Prática)

- Elaboração de  
Projeto de Produção 

Individual II
(Pesquisa /

Cronograma de 
Execução/ 

Orçamento Físico- 
Financeiro

- Exercício de 
Elaboração de 

Prestação de Contas
- Apresentação 

Final de Projetos 
Culturais 

Individuais 
utilizando técnica 

de pitching
- Encaminhamento 

para Leis de 
Incentivo a critério 

do aluno
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Na Internet:
http://www.fccdigital.com.br
http://www.mercadoecultura.com.br
http://www.cultura.gov.br
http://www.cultura.gov.br/observatorio
http://www.cultura.gov.br/editaisbrasil 
http://www.culturadigital.br
http://www.marketingcultural.com.br 

Contatos:

Vanessa Cançado  41  9656-6360 
vanecancado@hotmail.com / cancado.tavolaredonda@gmail.com 
Blogs:  www.vanessacancado.wordpress.com 
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